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Objetivos

i Eliminar la primera y segunda facetas de la brecha digital

i Potenciar la aparicion de digeratis (DIGital litERATes) y nativos
digitales productivos y creativos

i Crear Uruguay 2.0 como plataforma para el teletrabajo,
cibercomercio, gobierno electrénico y salud y educacién virtual

i Crear las condiciones marco para el desarrollo local de software
en condiciones competitivas

i Crear las condiciones marco para brindar servicios de teletrabajo
al mundo

i Fomentar la creacion digital y los servicios e industrias
tecnol6gicas conexas

i Centrar el desarrollo en el servicio al ciudadano y la potenciaciéon

de sus posibilidades, actitudes y aptitudes para aprovechar
oportunidades mediante la apariciéon de PYMES innovadoras

It is not thestrongesbfi.the

species that survive, nor the
most intelligent, but the one
most responsive to change.




Brecha digital entre paises
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Tres pasos para eliminarla en Uruguay

Lograr la alfabetizacion digital completa
- Es la primera faceta; la diferencia entre acceder a tecnologia y conectividad o

Lograr la nivelacion digital hacia arriba
- Esla segunda faceta; la de los conectados de primera o de segunda, es una

Lograr la proliferacion de ilustrados digitales ¢ligeratis)
- Latercera faceta de la brecha digital es lo que diferencia a las mayorias de log

\

no acceder, es sindnimo de lo que en el pasado diferencié a los alfabetos de 1o
analfabetos (CEIBAL+).

brecha inherente a quienes ya accedieron a tecnologia y conectividad, pero qu
siguen afectados por la calidad de su tecnologia y de su conectividad. No es Ip
YAAY2 dzZiAf AT N dzy aLISyGAdzyoé |jdzS dzy
verdadera banda ancha que a banda angosta o banda media; no es lo mismo
pagar precios acordes al mercado global, que pagar precios elevados para
recibir lo mismo o peor (ANTEL).

digerati Cuando losligeratise valen de toda la tecnologia disponible para
aprender més rapidamente y ser mas inteligentes, las mayorias contindan
utilizando herramientas estandar y de forma estdndar. Son los creativos.

/

Many of life's failures are
men who did not realize ho
close they were to success
when they gave up.

- Thomas Ediso
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Exportaciones de la Industria Tl de Uruguay
{(millones de ddlares)
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Empleo

Exportaciones 79.400.000 219.240.00

Empleo 6.773 10.000

2000 2008 Crec.

176%

48%

Ejemplo de pais al que los uruguayos emigran

Empleo en el sector de las Tecnologias de la Informacién en

Empleados Espaiia
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Fuente: AETIC

EMPLEO RELATIVO

(empleados TI/millén hab)

UY 10.000/3.3 = 2.941
ES 203.763/46.7 = 4.363

http://observatorio.red.es/indicadores
2/indicadores?2/areas/tic/lempleo/img/
evol_empl_sec_ti_2007.gif
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EMPLEO

Kleno empleo

2% Aalto nivel de ingresos de los empleados
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Los mis buscados en el mercado de trabajo de las TIC cenrar X

indice de Oportunidad Digital

Cuadro 1 Indicadores incluidos en el Indice de Oportunidad Digital
Categoria Indicadores Fuentes de datos utilizadas por
URSECH#

Oportunidad 1 Porcentaje de poblacién cubierta por telefonia
mévil celular

2, Tarifas de acceso a Internet como porcentaje del | 1,2 y 3: Estimacién de URSEC en base a
ingreso per capita informacion de operadores

3. Tarifas de telefonia mdévil como porcentaje del
ingreso per capita

Infraestructura 4, Proporcion de hogares con linea de telefonia fija
5. Suscriptores a telefonia movil celular cada 100
habitantes 4, 6 y 8: ECH de INE
6. Proporcion de hogares con acceso a Internet
7. Suscriptores a Internet mévil cada 100 Sy 7: Estimaciéon de URSEC en base a
habitantes informacion de operadores
8. Proporcién de hogares con computadoras
Utilizacidn 9. Proporcion de individuos que usan Internet
10. Suscriptores de banda ancha en suscriptores de | 9, 10 y 11: Estimacion de URSEC en
Internet fijo base a informacién de operadores

11. Suscriptores de banda ancha en suscriptores de
Internet mévil

Fuente: URSEC (2006) y Asesoria Econdmica de URSEC (*)
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